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Cannonau: il vino giovane

L’avvio possibile di una rivoluzione gentile
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Il Gap da Colmare

Non solo comunicazione



Obiettivi

Sensibilizzare le aziende sul RUOLO della COMUNICAZIONE
Fornire strumenti per migliorare la comunicazione verso i giovani

Awviare rapporti diretti con consumatori GenZ

Promuovere il CONSUMO RESPONSABILE del vino
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INTERNATIONAL

“ire 2024 Poggio del Pini - Anteprima
'26 ottobre 2024 - Caglisri
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Selezione dei Migliori

u e simill




Numeri

15 mesi di progetto
27 cantine sarde

3 istituti di alta formazione: IULM, Universita degli Studi di
Cagliari, Istituto Euopeo di Design (IED)

Circa 1000 giovani Gen. Z coinvolti

Agenzie di comunicazione, esperti di settore, giornalisti,
formatori, esperti comunicazione social



Identificazione dei
trend di consumo
delvino peri
giovani della GenZ

Definizionediun
“modello di diagnosi
di attrattivitadei
giovani”,ilgradodi
attrattivita specifico
per le cantinein cui
viene applicato

v/

Verificadel grado di
attrazionedi prodotti
enologicisardi con
una sessione
degustativa specifica

7

Verifica, anche
neuroscientifica, di
una selezione di
stimoli di
comunicazione
(etichette e sito)

\lz

Redazione di
vademecum: un
. . reportdi
miglioramento per la
comunicazionedelle
cantine testate
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VIA 10 Years: A Journey Through the Wine Islands

Etna, Sardinia and Irpinia Tasting
/
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Cannonau
likeness
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Suddivisione
degli studenti in
gruppidilavoro

Seminarisulla
Comunicazione del vino

?

Visitein cantina

'
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Lavoro creativo
dei gruppi
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Presentazione
deirisultatiinun
evento finale

Lafestadel
Cannonaudei
giovani

\l/
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Degustazione
sperimentale
emozionale

Follow up



Ly
IL VINO GIOVANE ?_

(RE Y

'@ ¥, w ' ,- ) ; A
o é I | ¥ R 3 : f & N - BEVO PER RICORDARE
4 . i “ X

- Satisfaction




Il Cannonau come non l’avevamo mai
visto....con qualche “licenza creativa”



	Diapositiva numero 1
	Diapositiva numero 2
	Diapositiva numero 3
	Diapositiva numero 4
	Diapositiva numero 5
	Diapositiva numero 6
	Diapositiva numero 7
	Diapositiva numero 8
	Diapositiva numero 9
	Diapositiva numero 10
	Diapositiva numero 11
	Diapositiva numero 12

